Máte v tom hokej, vážení


Milí reklamní tvůrci. Kdykoli se někde objeví váš výtvor spojený se sportem, vždy je to určeno mužům. Chlapi se dívají na fotbal. Chlapi se dívají na hokej… Jenomže mimo jiné i díky Mistrovství světa v Praze jsem si uvědomil, že je tato představa čistě mužské cílové skupiny dávno zastaralá.V mém okolí z hokeje šílí nejvíc dívky a ženy. Jsou nalepené na televizoru, znalecky se baví o minulých zápasech, posuzují jednotlivé údery, znají hráče jmény… Vida…! Tady je možná ten klíč k tomu všemu. Hráči! Vysportovaná těla, v hlavě sice nic moc, ale vydělají a uživí. To je panečku podívaná!!! Možná to bude tím, že muže zajímala hra, zajímal je boj a ten už ze sportu dávno zmizel. Dnes už se sport dělá jen kvůli penězům. Je to nový showbyznys, který se ale stále uměle orientuje na muže. I když je to podle mne dobře, protože pohled na dívku vyřvávající si hlas na slově góóóól je pro mne odpudivý,  říkám si, že už by se měla ta reklamní strategie přeci jen přizpůsobit realitě. Vždyť nebude daleko doba, kdy staré známé „holka půjde s klukem z lásky i na hokej“ bude platit obráceně. S úctou Váš…
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